MEDIOAMBIENTE 25

«Para impulsar el
crecimiento sostenible

Y Y debemos asegurar que se
Ny conozcan y se reconozcan

los productos del mercado

ORGANIZACIONES l o, con un uso mas eficiente de
" ; 4 _ los recursos y mas

’ respetuosos con el medio
HE RRAMIENTA COMUN ‘ ambiente. Si damos a los
2 consumidores informacion
il fiable y comparable sobre
PA qA EM PRESAS Y q las repercusiones y

credenciales ambientales de

\lS U O R ES oA los productos y las
, ‘ organizaciones, |es

permitimos elegir, Si
ayudamos a las empresas a
alinear sus métodos,
reducimos sus costes y sus
cargas administrativas.»

Janez Potocnik, Comisario
Europeo de Medio Ambiente
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LAURA SANTIAGO SUBERO

Garrigues Medio Ambiente
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a Comisién Europea ha pre-

sentado el 9 de abril de

2013 una Comunicacién

sobre la Creacién del mer-
cado (nico de los productos ecolégi-
cos (COM (2013) 196 final).

Entre las principales novedades, des-
taca la presentacién de dos borrado-
res de metodologias para medir el
comportamiento ambiental en todo
el ciclo de vida de los productos y de
las organizaciones respectivamente
(huella ambiental de producto, HAP,
y huella ambiental de organizacién,
HAO).

No se trata de nuevas metodologfas,
sino que estan basadas en un enfo-
que de andlisis de ciclo de vida (ACV)
Y en normas internacionales existén-
tes y reconocidas.

El objetivo de estas metodologias es
propiciar el suministro de informa-
cién ambiental comparable y fiable %
generar confianza entre los consumi-
dores, los socios comerciales, los
inversores y otras empresas intere-
sadas.

Inicialmente se trata de un esquema
voluntario: la Comisién promueve el
uso de las'metodologias de huella
ambiental:de producto y de organi-
zacion alos Estados miembros ya
las organizaciones publicas y priva-
das para‘la medicién del ciclo de
vida de sus productos, servicios o de
Su organizacién 'y para la comunica-
cién de su comportamiento ambien-
tal aterceros.

A partir de este momento, la Comi-
sién tiene previsto comenzar una
fase piloto de 3 afios de duracién,
con la participacién de partes intere-
sadas voluntarias, con el objetivo de
avanzar en la aplicacién de las meto- -
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dologias de huella, mediante el esta-
blecimiento de reglas de categoria
de huefla ambiental de los productos
(RCHAP) v de reglas sectoriales de
huella ambiental de las organizacio-
nes (RSHAO).

Ante estas novedades, las organiza-
ciones reconocen los beneficios que
se derivan de la estandarizacién de
requisitos ambientales y comienzan
a analizar el esfuerzo de adaptacion
que sera necesario realizar.

"LA PROPUESTA DE LA

COMISION EUROPEA

La Comisién Europea ha presentado
en abril de 2013 una Comunicacién
sobre la Creacién del mercado dnico
de los productos ecolégicos (COM
(2013) 196 final)t:

Building the Single Market for Green
Products - Facilitating better informa-
tion on the environmental perfor-
mance of products and organisations.

Esta Comunicacién pretende abor-
dar una serie de barreras o proble-
mas en el mercado de los productos
y las organizaciones verdes:

.

% En primer lugar, Ia falta de una
definicién comuin de los términos
«producto ecoldgico» y «organi-
zacién ecoldgican: existen nume-
rosos enfoques metodoldgicos
para la medicién del comporta-
miento ambiental de productos y
empresas, con alcances y defini-
ciones dispares, lo que impi-

de una comparabilidad

de resultados.

Serv.do?uri=COM:2013:0196:FIN:ES:P
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1. GCOMUNICACION DE LA COMISION AL PARLAMENTO EUROPEQ Y AL CONSEJO C;
183Ci0
comportamiento amblental de los pmductos y las organizaciones. Bruselas, 9.4.2013. COM |(;U(11eal)mercado Rpahdeh

ta de la inf i @ gl

196 final, Version pdl en espafol: http //eur !ex europa eu/LexUnServ/Leerl-

< Los costes innecesarios para las
empresas que se desprenden de
los diversos requisitos ambienta-
les exigibles en los distintos pai-
ses destinatarios.

< Los obstdculos que suponen,
para una empresa que quiere
comerciar un producto, los dis-
tintos requisitos derivados de las
distintas metodologias.

< La falta de confianza del consu-
midor ante la informacién del
comportamiento de los produc-
tos, que no se comunica en tér-
minos comparables.

La respuesta de la Comisién ante
estos problemas se dirige a mejorar el
acceso de todas las partes interesadas
pertinentes, incluidos los opel‘agk,ores
de toda la cadena de suministro,
informacién clara, fiable y comparable
sobre el comportamiento ambiental
de los productos y las organizaciones.
Las principales actuaciones que pro-
pone la Comisién para lograr esta
contribucién son el desarrollo de dos
metodologias para medir el compor-
tamiento ambiental en todo el ciclo
de vida de los productos y de las
organizaciones respectivamente:
huella ambiental de producto y huella
ambiental de organizacién, en adelan-
te HAP y HAO, respectivamente.

Ambas metodologias son el résultado
de afios de colaboracién con las par-
tes interesadas y la comunidad cienti-
fica e introducen una serie de venta-
jas respecto a otras metodologias
existentes, como la clara identifica-
cién de las categorias de impacto
ambiental potencial a tener en cuen-
ta, la necesidad de cuantificar la Cali-
dad de los datos y fijar unos requisitos
minimos y la definicién de instruccio-
nes técnicas mas claras para abordar
algunos aspectos criticos.

La Comisién también apunta al nece-
sario desarrollo, adicional y comple-
mentario a las metodologias de hue-
lla ambiental de producto y organi-
zacion, de reglas para determinadas
categorias de producto y determina-
dos sectores?, lo que permitira la
comparabilidad de productos de una
determinada categoria o de organi-
zaciones de un determinado sector.

En paralelo a fa publicacién de .esta
Comunicacién, la Comisidn también
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adopta un borrador de Recomenda-
¢ién «sobre el uso de los métodos de
la HAP y de la HAO para medir y
comunicar el comportamiento
ambiental de los productos y las
or&anizaciones a lo largo de su ciclo
de vida»3. En esta Recomendacién,
la Comisién promueve el uso de las
metodologias de huella ambiental de
producto y de organizacién a los
Estados Miembros y a las organiza-
ciones publicas y privadas para la
medicion del ciclo de vida de sus pro-
ductos, servicios o de su organizacién
y para la comunicacién de su com-
portamiento ambiental a terceros.

Los anexos 14 y 1115 de dicha Reco-
mendacién incluyen los borradores
de las metodologias de huella
ambiental de producto y de organi-
zacién, respectivamente.

CARACTER[STICA§ DE
LAS METODOLOGIAS
DE HUELLA AMBIEN-
TAL PROPUESTAS

Ambas metodEJIogt’as permiten cuan-
tificar el comportamiento ambiental
a través de un enfoque de andlisis
del ciclo de vida, bien aplicado a los
productos y servicios o a las organi-
zaciones.

partiendo de unas bases y reglas
comunes, el calculo de la HAP y la
HAO pueden considerarse comple-
mentarios y, en teoria, la suma de la
huella ambiental de todos los pro-
ductos que provee una organizacién
en un periodo de tiempo deberia

2. PEFCR: Product Environmental Footprint Category Rules and OEFSR: Organisation Environmental Footprint Sector Rules.

3. Draft Commission Recommendation on The use of common methods to measure and

{April 2013), hitp://ec.europa.ew/environment/eussd/smgp/pdf/recommendation.pdf
4. ANNEX Il: PRODUCT ENVIRONMENTAL FOOTPRINT (PEF) GUIDE to the COMMISSION RECOMMENDATION on the use of common methods lu measure and communicate the

life cycle environmental performance of products and organisations, http://ec.europa.

the fife cycle

n of products and organisations

5. ANNEX Ill: ORGANISATION ENVIRONMENTAL FOGTPRINT (OEF) GUIDE to the COMMISSION RECOMMENDATION on the use of common methods tu measure and communj-

cate the life cycle environmental performance of products and

hitp://ec.europa

p .

FORUM CALIDAD 241

27




amblental de organizacion,

aproximarse ala huella ambiental de
esta organizacién para el mismo
intervalo temporal,

En ambos casos, para la definicién
de las metodologlas y sus requeri-
mientos, se"han'tenido en considera-
¢ién otras metodologias ampliamen-
te reconocidas®,

Las metodologias de calculo de huella
ambiental pueden tener numerosas
aplicaciones, relacionadas con la
mejora interna ‘del comportamiento
ambiental de ‘un producto, la comuni-
cacién del comportamiento ambien-
talde un producto u organizacion yla
mejora de los procesos de produc-
cién a'lolargo del ciclo de vida.

Sin‘embargo, el resultado de aplica-
¢ién de estas metodologias no ests
destinado directamente a la compa-
racién de productos u organizacio-
nes. Estas comparaciones requieren
el desarrolio adicional de las citadas
reglas de categoria de huella ambien-
tal de los productos (RCHAP) y reglas
sectoriales de huella ambiental de las
organizaciones (RSHAO). Estas reglas

Dafine fioals of Prodiial

iranmontal Fosistint stud,

Dofing acops of Prodict .
1

Cronto the Ronvoreo Una and
Gondcting Envirannishiat
 Footorinl Inpliet Ausainmont
Envirohmental Fooiprint

Figuras 1y 2. Fases de un estudio de huella amblental de
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permiten la comparacién permitien-
do centrar la atencién sobre los para-
metros més relevantes para cada
categoria o sector, reduciendo el
tiempo y el coste de realizacién de
un estudio de huella ambiental més
completo y general. Los requerimien-
tos para el desarrollo de las reglas
RCHAP y RSHAO se especifican en las
dos metodologias de calculo de hue-
lla; es decir, la metodologia de calcu-
lo de huella ambiental de producto
define los requerimientos para el
desarrollo de las reglas de categoria
de huella ambiental de los productos
(RCHAP) y, por su parte, la metodo-
logia de cdlculo de huella de organi-
zacién especifica los requerimientos
para el desarrollo de las reglas secto-
riales de huella ambiental de las
organizaciones (RSHAQ).

El andlisis de ciclo de vida es la base
de las metodologias de célculo de
huella ambiental, lo que quiere decir
que éstas pretenden cubrir.todas las
fases del ciclo de vida: extraccién,
transporte, procesado, uso y elimina-
cién (reutilizacién o reciclado). La

producto y Fases de un estudio de huella amblental de huella

Comisién considera el anlisis del ciclo
de vida como la mejor herramienta
disponible para orientar las mejoras
del comportamiento ambiental de los
productos y organizaciones; cubrien-
do toda la cadena de valor y desarro-
llando un anélisis multicriterio.

Las dos metodologias propuestas
presentan una serie de fases conse-
cutivas para el desarrollo de un estu-
dio de huella: Definicién de objeti-
vos, definicién del alcance, perfil de
uso de recursos y emisiones, evalua-
cién de impacto de la huella ambien-
tal, interpretacién y presentacién de
Ia huella ambiental.

Ambas metodologias pueden cubrir,
potencialmente, 14 categorias de
impacto: el cambio climdtico, el ago-
tamiento del ozono, toxicidad huma-
na - los efectos del cancer, los efec-
tos no cancerigenos; particulas/
inorgénicos respiratorias, la radia-
cién ionizante; formacién fotoquimi-
ca de ozono, la acidificacién, la
eutrofizacion - terrestre ; eutrofiza-
cién - acudtica; ecotoxicidad - acusti-
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. 6. IS0 esténdares, the WRYWECSD Greenhouse Gas Protocol, the ILCD {
otros.

international Reference Life Cycle Data System) Handbook o GRI (Giobal Reporting Initiative), entre

ca de agua dulce, el uso del suelo, el
agotamiento de recursos - agua,
agotamiento de los recursos - de
minerales y combustibles fosiles.

En la practica, e! objetivo es reducir
el esfuerzo de cdlculo a las cate-
gorias de impacto consideradas
como relevantes en el calculo de la
huella de un producto o una organi-
zacién. La identificacién de las cate-
gorias de impacto relevantes se
encontrard en las reglas RCHAP y
RSHAQ, para cada cétegoria de pro-
ducto o sector, respectivamente,

De forma adicional, cuando la infor-
macion de la huella ambiental de un
producto es utilizada para informar
al consumidor, sélo podran utilizarse
un ndmero limitado de categorias de
impacto ambiental, para evitar una
mayor confusién.

EL CARACTER
VOLUNTARIO DE LA
APLICACION DE LA
HUELLA AMBIENTAL
DE PRODUCTO Y DE LA
HUELLA AMBIENTAL
DE ORGANIZAGION

La Comisién ha presentado un
esquema voluntario de aplicacién de
HAP y HAQ, a través de la adopcidn
de una Recomendacion dirigida a los
Estados miembros, las empresas y la
comunidad financiera (inversores,
aseguradores y bancos). El objetivo
para los Estados miembros es la
adopcién de las metodologias de
HAP y HAO en el marco de regime-
nes voluntarios o requisitos relativos
a la medicidn, verificacién, notifica-
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cibn, comparacién y comunicacidn
del comportamiento ambiental de
los productos y organizaciones.

Alas empresas se les recomienda que
cuando calcllen la huella ambiental
de los productos o la huella ambien-
tal global de la empresa, apliquen las
metodologias de HAP v la HAQ. Por
su parte, a la comunidad financiera se
le recomienda que introduzcan, en
las evaluaciones de riesgos ambienta-
les, informacién sobre comporta-
miento ambiental basada en la apli-
cacion de la HAO o las RSHAO.

La Comisién valord distintas alternati-
vas que se recogen en el proceso de
evaluacion de impacto que acompaiia
a la Comunicacion? de creacién de un
mercado tnico europeo de los p?é-
ductos ecolégicos. Las distintas alter-
nativas evaluadas son las siguientes:

% Opci6n 1: Hip6tesis de base —
ningn cambio de actuacién.

LA HUELLA AMBIENTAL DE PRODUCTOS Y ORGANIZACIONES

e
X3

Opcidn 2: Un nuevo marco obli-
gatorio aplicable a los productos.

b

’
B3

Opcidén 3: Un marco obligatorio
de informacién sobre la huella
ambiental de las organizaciones
{HAO).

&
“

Opcidn 4: Integracidn de las meto-
dologias de la huella ambiental de
los productos (HAP) y de las orga-
nizaciones (HAO) en los instru-
mentos politicos pertinentes.

% Opci6n 5: Recomendacién de la
aplicacién voluntaria de fa HAP y
la HAO.

El andlisis muestra que las opciones
que implican obligatoriedad son
positivas para la contribucién al
objetivo final y presentan un mayor
potencial de mejora ambiental que
la opcidn voluntaria. Sin embargo, el
coste inicial es més elevado tanto

para las administraciones como para
las empresas. La aplicacién de un
marco obligatorio podria ser mas
rentable si se introduce después de
un periodo de aplicacién voluntaria.

Entre las ventajas principales de la
aplicacién de un marco voluntario
previo es el desarrollo gradual de las
metodologias en un proceso experi-
mental en el que participardn todos
los Estados Miembros y las partes
interesadas: la fase piloto.

SIGUIENTES PASOS:
LA FASE PILOTO

Durante el presente afio 2013, la
Comisién tiene previsto poner en
marcha una fase piloto de 3 afios de
duracién, con la participacién de
partes interesadas voluntarias,
incluidos terceros paises. Para el

7. COMMISSION STAFF WORKING D
MENT AND THE COUNCIL Buildin oSt Wi
{COM(2013) 196 final} {SWD2013)
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0 the Single Market for Green Products: Facllitatin

CT ASSESSMENT Accompanying the document COMMUNICATION FROM THE COMMISSION TO THE EUROPEAN PARLIA-

I better informati
112 final} hnp://eur—lex,europa.eu/LexUriServ/LengiServ.dn?uri;nsa\xl%qz%ﬁ(;?(;21 gqvgﬁnép\‘eggg performance of prodicts and organisatons

desarrollo de la fase piloto, se selec-
cionaran una serie de categorias de
producto y sectores que formaran
parte de la experiencia.

En el afio 2011 ya se llevé a cabo una
experiencia piloto en la que partici-
paron distintas industrias voluntarias
para mejorar los borradores de las
metodologfas de HAP y la HAO.

Sin embargo, esta nueva fase piloto
no tiene por objetivo mejorar las
metodologias ya desarrolladas sino
avanzar en su aplicacidn: establecer
y validar el proceso de elaboracién
de RCHAP y de RSHAO, facilitar la
aplicacién de los métodos de huelia
ambiental, especialmente en las
PYME, probar distintos sistemas de
cumplimiento y de verificacion para
la HAP y la HAO y poner a prueba dis-
tintos enfoques para la comunicacion
de empresa a consumidor (B2C) y de
empresa a empresa (B2B) en colabo-
racién con las partes interesadas.

LA EFICIENCIA
ENERGETICAY LA
HUELLA AMBIENTAL

El calculo de la huella ambiental de
productos nos ofrece una metodo-
logia para modelizar los impactos
ambientales de los distintos flujos de
materia y energia, emisiones y resi-
duos asociados a un producto duran-
te su ciclo de vida completo.

Los flujos energéticos a lo largo de
toda la cadena de valor del producto
son una parte esencial de la informa-
cién a recopilar en el célculo de la
huella, asi como.las emisiones aso-
ciadas. Las metodologias de HAP y
HAO incluyen el cambio climético y
las emisiones de CO2 equivalente

como la primera de las categorias de
impacto propuestas y su indicador
de medicién, respectivamente.

La ventaja principal de las metodp-
logfas analizadas es la vision holistica
que aportan, tanto por el conjunto
de impactos que analiza como por el
recorrido a lo largo del ciclo de vida
completo.

En materia de eficiencia energética,
el estudio individualizado del uso
energético de un producto podria
ser incompleto para la toma de deci-
siones: una propuesta de mejora
para disminuir la energia consumida
por un producto se podria traducir
en un incremento del material nece-
sario para su produccién o un
esfuerzo energético mayor durante
su proceso de reciclado.

Sin embargo, la informacién comple-
ta del producto, en su ciclo de vida,
permite proponer mejoras energéti-
cas reales y netas, sin perjudicar otros
parametros o indicadores en las dife-
rentes fases de extraccion, produc-
cién, uso y/o fin de la vida atil.

EL CALCULO DE LA
HUELLA EN LAS
EMPRESAS: 4 CARGA
0 AYUDA?

Si bien resultan obvias las ventajas
que se derivan de la estandarizacion
de metodologias de célculo, de la
posibilidad de comparar productos 0
actividades sectoriales o de la infor-
macion uniforme a ofrecer al consu-
midor, las empresas se preguntan
qué esfuerzo les puede suponer for-
mar parte del nuevo mercado euro-
peo de productos ecoldgicos que
propone la Comisién.

“calcular 1a huella ambiental de mi
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A partir de la publicacién de los borra-
dores de las metodologias de HAP v
HAO, las empresas se enfrentan a nue-
vas preguntas: ¢Deberia comenzar a

organizacién y mis productos? En el
caso de que ya lo esté haciendo,
¢Deberia adaptar mi metodologia a las
que me presenta la Comisién Euro-
pea? ¢Qué esfuerzo econémico y de
tiempo me supondra esta adaptacion?

En el caso de aquellas empresas que
actualmente no se encuentren reali-
zando calculo alguno de su huella
ambiental la realidad es que el esque-
ma, inicialmente voluntario, presen-
tado por la Comisién, no obliga a las
mismas a realizar actuacién alguna.
sin embargo, cada empresa deberd
decidir si éste puede ser el momento
de comenzar a conocer la realidad de
su actividad, a través de la recopila-
cién de informacién y célculo de su
huella ambiental. Este paso inicial
permitirfa definir las mejoras necesa-
rias en su proceso de produccion,
tanto para su organizacién como para
sus proveedores. En'definitiva, cami-
nar hacia una mayor eficiencia:

Para aquellas organizaciones-que ya
calculan su huella ambiental o parte
de ella (como el calculo de la huella
carbono o del analisis de ciclo de vida
de algunos de sus productos), las
nuevas metodologias presentadas
probablemente ‘no impliquen gran-
des cambios ‘en’su actuacion, ya que
ambas, HAP y HAO, estan basadas en
metodologias existentes, testadas y
ampliamente reconocidas, asf como
en estandares y guias comunmente
aceptados. Lo que si ofrecen las nue-
vas metodologias es una vision de
conjunto; derivada de la propia defi-
nicidn y enfoque de los andlisis de
ciclo-de vida, visién que permite
Yomat decisiones mas acertadas en la
gestién sostenible del dia a dia.
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